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El objetivo de esta ponencia sera el de analizaptacticas socio-culturales que los
consumidores de rock de sectores populares pon@rega en la constitucion de sus
narrativas identitarias en relacion al uso de nsenedios digitales como Internet, cuyo
empleo estratégico posibilita formas de accioncthrey la constitucion de tramas de
sociabilidad que se inscriben en una diversidadresws. Para ello nos centraremos en
el estudio del consumo del denominado “rock chabgpattiendo de reconocer como
rasgo constitutivo de esta vertiente el establesiini de una nueva relacion entre
“productores y receptores”, e intentando ponerigscugdion como la constitucion de una
trama de sociabilidades directamente ancladas leart@l (y de las cuales las banderas,
sus relatos, y las narrativas construidas en tarrellas hacen especial alusion) se

articula de manera novedosa con el uso de nuevaslogias.
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1. Brevisimo estado de la cuestion. Rock chabon, exas tecnologias y practicas

sociales

Una serie de trabajos ha analizado cémo en lo®®8ectores populares se incorporan
al rock nacional, e imprimen en el movimiento suiverso de practicas,
representaciones y valores, transformando el parooide esta manifestacion cultural
(Seman y Vila, 1999; Seman, 2005 y 2006). En estéido, el “rock chabén” como
vertiente diferencial, seria una reaccion al iotede la propia historia del rock, pero
también se explicaria -como pospopulista- en swerm#gncia e interaccion con una
matriz cultural populista que hace presente y beeta(Seman y Vila, 1999). Desde un
analisis de la articulacion entre interpelacionesigales y narrativas identitarias en que
se inscriben, los autores revelan en qué medidacklchabon no “refleja” a un actor
social previamente constituido, sino que, por ekrewio, se vuelve uno de los discursos
gue mas ayuden a su constitucion: la constituc#mumh identidad imaginaria como
“joven de sector popular que no tiene lugar enretgso neo-liberal post-populista”
(Seman y Vila, 1999). De tal modo que para Senglrir6ck chabon” fue “...antes que
un género, una sensibilidad referida a retdéricastjos musicales que atravesaban los
mas diversos géneros de rock presentes en el paaonaisical de la juventud (Seman
2006a: 205-206). Varios trabajos, en esta sendadias algunas caracteristicas que
adopta la vertiente. Se sefala la constitucion ke nueva relacién entre emisor y
receptor, en que el publico gana centralidad: cordraescena activSeman, 2005 y
2006), un proceso dmarnavalizaciondel rock (Alabarcest al, 2008). Se da cuenta de
una renovacion de sentidos de pertenencia y atdegla partir de definiciones morales
como ser “contestatario”, “descontrolado” (Garrigaical, 2008) o “seguidor”
(Benedetti, 2008) y se describe un proceso de linttwmdon del rock (Alabarces y otros
2008; Seman, 2005 y 2006, entre otros), tras elsguestudian algunasacticasy
valores transferidos desde las tribunas de futbol: lackdién y uso de banderas y
bengalas (Salerno y Silva, 2006; Aliagioal, 2009), el “aguante” como categoria fisica
y moral (Salerno y Silva, 2006; Garriga Zucal yebab, 2008).

En este marco, Seméan y Vila (2008) advierten eratgiante” y “el descontrol”, los
trazos de dos transformaciones socioculturddedispersion de las trayectorias de los

sujetos de las clases populares respecto del gtagiarera el unico recorrido legitimo:
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el de la familia y el trabajoy el papel que cumplen las industrias culturales diga a

la musica en esta dispersidiicstas transformaciones socioculturales, juntcas |
posibilidades técnicas de los nuevos modos de @agcesproduccion de masica para la
individualizacion creciente del mend musical, mueeelos autores a sostener que,
respecto a la situacion actual de los géneros pogsjl se delinearia un panorama de
ciertas pautas comunes de apropiacion, una “trasnallc superior’ que atravesaria
transversalmente los géneros musicales dando cdertdirta fragmentacion del gusto
juvenil, a la vez alimentada de cierta homogeneidatitica (Seman y Vila, 2008). Una
“matriz de gestacion cultural” compartida (MiguesSgman, 2006), operaria asi como
sustrato comun en la conformacién de pautas deuoomy del gusto juvenil. En este
cuadro, el papel de las nuevas tecnologias es aneble en gran parte a estudiar. Se
indica que estas tecnologias permiten escenasimasascriptas e individualizadas del
uso musical (Seman y Vila, 2008) y la musica gariauidad (Yudice, 2007). Se sefiala
qgue al tiempo que se puede advertir cierta prigakim de la experiencia musical (con
el uso de reproductores de mp3, por ejemplo), lssnas tecnologias hacen posible
nuevas formas de interactividad y redes de soa@bm vinculadas a la musica
(Yudice, 2007). En este sentido, Mabel Tassaraeswstjue “la mayoria de las veces la
discusiéon dominante sobre las nuevas tecnologia&vitedo incursionar en cuestiones
relativas a los usos especificos de esas tecnslggjae ella se ha planteado a distancia
de las diferencias histéricas, sociales y politigas subsisten en los mercados de
consumo (...)"” (Tassara, 2002: 3). La autora conchjye, “no se conseguira entender
el significado de las nuevas tecnologias de la @najno se relacionan con una cultura
previa.” Manteniendo esta premisa basica para rwestalisis, es que intentamos
volver sobre los usos concretas@ modalizad@n términos de Tassara) de las nuevas
tecnologias que interaccionan con los significadealores de practicas previas con las
gue se articulan, y redes de sociabilidad en qems®rcan. Asi, dando cuenta con ello
de la dificultad de sostener una visibn homogégpdanogeneizadora) de los usos del
medio, se intenta poner en debate la forma en sfos asos se articulan en el marco de
una “matriz de gestacion cultural” resultante de diferentes formatos culturales que
adopta el pos trabajo (Miguez y Seméan, 2006).

La intencion de la ponencia entonces, es desariiar practica cultural en la cual es

posible advertir como se hace un uso de las llammadaevas tecnologias” (en especial
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Internet como medio de comunicacién y acceso aftarmacién) que no se puede
desligar de practicas previas con las cuales grilarty comportamientos historicos en
los que la experiencia digital se inserta, es dawscribiéndose en redes de sociabilidad
gue cuentan con una historicidad especifica. Eguanion de la experiencia de la
sociabilidad configurada en cuanto miembros de danunidad roquera que los
consumidores se apropiaran y hara uso de las ntesasogias. Esta sociabilidad que
conforma la experiencia de los seguidores puedmstwirse desde un analisis de la
practica de la produccion y uso de banderas, cqiéero que las banderas tienen usos
contextuales y se conforman en soportes de naasativ

En tal sentido la estrategia expositiva empleada sguiente: en ungrimera partese
describe la practica de elaboracién y uso de basdeomo una practica compleja,
histéricamente situada, en la que se ponen en juoe@olo manifestaciones estéticas y
artisticas de caractexpresivo sino que esta se vuelve un elemeatnstitutivode las
experiencias de jovenes de sectores popularesa tragés de dicha practica atraviesan
el momento ordinario de la vida cotidiana, hacieXperiencia extraordinaria del recital
de rock (y viceversa). En usagunda parteuna vez historizada y descripta la practica
que conforma nuestro objeto de analisis, se intadt@rtir su vinculacion -y en gran

medida resignificacion- con el uso de nuevos meglieenologias.
2. La practica de elaboracion y uso de banderas

Al investigar el denominado “rock chabon”, Sematudia el caso de conjuntos que,
como el emblematico ejemplo deatricio Rey y sus redonditos de ricotése
originaban en una tradicion que mixturaba una sdeeinfluencias fuertemente
presentes en la cultura de las clases medias wiBnéps afos 60 y 70, [que luego]
fueron emblemas del “rock chabon” en una curiosaaglical operacion de la
transformacion de una banda por su publico” (2086):En este sentido es necesario
puntualizar, de entre las diversas caracteristoagjue Seman identifica esta vertiente,
en el surgimiento de una novedosa relacion y dimisentre “productores” y
“receptores”, en la que el publico ocuparia un fugas activo en relacién con la banda:
“El protagonismo es dividido y desplazado por laragon de un nuevo actor en el

espectaculo: los grupos de seguidores que praaicaguante” de la misma manera en
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gue lo hacen las hinchadas de futbol en relaciénscoequipoSiguen a las bandas en
sus viajesy en los festivales localepresentando banderas, bengalas, vestimentas y
COros en unacontraescenague crea un piso minimo de publico y fervor paa |
actuacion de la banda que esta en el escenarioiaige 2006a: 214-215, cursivas
nuestras). De modo que analiticamente es dentrestie marco que leemos la
emergencia de estantraescenay en particular la practica del uso de bandaraso
producto de la centralidad del publico dentro deslaecifica forma que toma la relacion
productores/receptores en el estado actual del@amp

Es en este marco interpretativo que se vuelveartewpreguntarnos: ¢ Qué es entonces,
una bandera, “un trapo”™? y ¢como funciona, cualsesusd? En primer lugar,
entenderemos la bandera como producto culturadctsizado por poseer (al menos)
una imagen y/o frase tomada de la grafica o |leteas discos y canciones del artista
en cuestiéon, nombres personales y el barrio o zmarocedencia de la misma.
Producto cultural que, en el contexto de recitdiguéere un lugar estratégico (de
visibilidad generalmente) en torno al que se articulan eviddo o grupo portador de
la bandera al “interior” y respecto del “extefiolel mismo (otras banderas, grupos,
seguidores, o el artista mismo). A partir de lo quentan sus portadores, la bandera
remite a un relato identitario que describe su iprdystoria anclandola en diferentes
narrativas.

De esta forma, a partir del concepto geactica intentaremos articular el
funcionamiento de la bandera en contexto de reeitalo que podriamos llamar sso
material, concreto, observable, a la vez que desdds tramas argumentales que se
ponen en juego al momento de narrar la historianaide la bandera, advirtiendo en
ello el proceso de construccion de narrativas iteids de los sujetos. Y esta
articulacion entre unsoy un “anclaje narrativo”, dando cuenta de la iniipitidad de
escindir elusode la bandera, de su inscripcion en narrativadajeargan de sentido y
orientan el modo de “actuar” la practica. La esgat metodoldgica que asumimos para
describir esta —parafraseando a Bourdieu- “dobd@”vde la bandera, se basd en un
minucioso trabajo etnografico durante “la previdby recitales propiamente dichos de
Carlos “Indio” Solari, acontecidos en la ciudadL@ePlata en diciembre de 2008, junto
con la realizacion y analisis de 28 entrevistasvdse(“relatos de banderas”) a

seguidores del artista, realizadas en el contegtoedento y en las que los propios
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actores narran y describen la historia de sus basdg 15 entrevistas en profundidad
realizadas a las mismas personas en los meses@este

3. Las banderas como soporte de narrativas

En el andlisis de los relatos que los entrevistadosaron depor quéde estas banderas,
identificamos al menos tres tipos de narracionégatciables que implican distintos
tipos de relatos, con distintas temporalidades,afiecan diversas tramas argumeéntales
vinculadas a lo individual, grupal y comunitario.efiro de estos tres tipos
diferenciables la tematica de lo barrial se engaeptesente atravesando al mismo
tiempo que constituyendo cada una de éstas. Namexci que implican usos,
reapropiaciones y recreaciones del material estéliis dibujos, imagenes, las letras-
poesia) producido por los artistas. No concebinstgsenarraciones en cuanto formas
puras, ni consideramos que se encuentren presamtedos los casos simultdneamente,
por el contrario, nos basamos en un criterio dsifatacion que intenta identificar de

gue manera una determinada trama argumental pred@obre otras.

La bandera como soporte de la narrativa biograficalividual

De entre los relatos que los entrevistados nosdé@rm, las historias que narran,
predominantemente, sobre la relacion entre la raude “los redondos” y hechos
significantes de sus trayectorias personales, ib@grnos aquellas que remiten a una
temporalidad biogréafica. Las explicaciones queelaisevistados nos brindaron sobre la
eleccion y el significado de las frases e imageasmadas en la tela, articulan una
apropiacion y resignificacion de frases de can@ooeimagenes de la artistica del
grupo, en funcién del juego de ajustes entre lteta® y tramas argumentales que
organizan, al tiempo que reconstituyen, sus naagidentitarias (Vila; 1996).

Asi, por ejemplo, leves modificaciones en las Basdginales de las canciones se
explican en relacién a las referencias biogréafidasla narracion, puntualmente en
conexion a recuerdos presentados por los entrdestacomo significativos,
trascendentes o traumaticos en sus trayectoriasmmes. Aqui también encontramos
qgue las interpretaciones de las cuales los entaglis se sirvieron para decidjué
poner (0 qué nogn las banderas, son individuales y se producenceesin en el ambito

de lo privado y solo en ciertos estadbsuando estoy un poco ‘colgado’, después de
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una birras, nos decia Miguel (26 afios, Lomas de Zamdr&hlo en casa en silencio
ya bafiado y limpio después del laburoontaba Roberto (35 afios, Tandil).

Podriamos afirmar que la necesidad de “emocionaseuple al tener materiales que
permitan experimentar y luego recrear, a travdaslasociaciones de ciertos temas con
determinados recuerdos, con determinadas persserasciones placenteras que llevan
a Roberto a decir y sentir qti&in muasica no existis”Es decir que en la construccién
del argumento de su narrativa la musica cobra garlprivilegiado, sin el cual
dificilmente los entrevistados hubieran podido a@ws sus trayectorias, su percepcion
del lugar que ocupan en el espacio social y lasgoaitas con las que se presentan, se

proyectan e identifican, en relaciotoa otros
La bandera como soporte de la narrativa del grupo

La bandera cuando es patrimonio de un grupo, sievielentificacion hacia dentro del
mismo Yy articula un relato en la que todos pardicigmas alla de los sentimientos mas
particulares sobre la bandera). Narra la histargot de la conformaciéon como del
aguantedel grupo. El relato de la bandera se inscribéaadentidad territorial de sus
portadores, asi la mayoria lleva pintado el nonybreferencias al barrio. En ellas se
reivindica una idiosincrasia barrial que se juzgpeeifica. Generalmente los relatos
“barriales” también son “grupales”, si bien no ankeersa. Asi la bandera es una manera
gue encuentra el grupo de amigos para estar pesseld aparecer, de ser visibles, de
relacionarse entre ellos y con los otros.

Haciendo la bandera como nos contaban un grupadtel@r “para reflejar el amor al
grupo”, o “por amor al grupo”, muchos de los ensB®dos nos contaron que hicieron
la bandera particularmente para tal recital enuel ipan a estar todos los integrantes
presentes, hecho que por ende valia la pena @®eesario festejar con la confeccion de
una bandera. Como afirmaban los miembros del antmdmado grupo de amigos-
seguidores “Alucinados del rock and roll” de Avebala. Esta es una manera de

expresarse conjuntamente, de decir: “Acé estarma®$nosotros”.

La bandera como narrativa que juega al interior ¢t&ecomunidad roquera
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En su estudio sobre la construccion de los mecasisie distincion y diferenciacion
que los “roqueros” emplean a través de definicianesales sobre la musica, Garriga
(2008) utiliza la nocion de comunidad propuesta Parbaker y Cooper para analizar
de qué modo entre los roqueros se establece emsiste redes que los vinculan por la
adscripcion a una categoria, en este caso la fidenton como “ricotero”, junto con
codigos, valores, normas y creencias que los miesnbomparten entre si en su
sentimiento de pertenencia.

En nuestro trabajo de campo relevamos de qué nigdoas banderas remiten a relatos
gue se dirigen a, dialogan con, la propia histoiéala comunidad roquera y a la
comunidad “ricotera” en particular, generalmenten da intencién de “dar” un
“mensaje”. Como nos narraban un grupo de familiaeggiidores de Tandil, la frase de
su bandera “eliminemos el sopapo”, es un mensdge @munidad ricotera en sus
propios codigos y basado en la propia historia gtepo, con argumentos que se
inscriben en torno a las disputas y desmarqueg sblastigma de “violentos” que recae
entre los “ricoteros™.

Otro ejemplo que ilustra como el “mensaje” es destd a los pares, puede ser visto en
la bandera que dice: “El que abandona no tieneipfedonde la excusa que recibimos
por parte de su autor ante la negacion de respoosigue significado le conferia fue:
“el que es redondo sabe lo que le estoy dicienelogue es ricotero entiende” alegando
que “es un sentimiento, no se explica se lleva Agantro” como reza el cantico que a
los gritos nos coreaba.

En relacion con el didlogo entre las banderas slenli@mbros de la comunidad y a los
“mensajes” a los que remiten estas narrativas,sel de las otras banderas como
referentes, se pone de manifiesto en el caso denkosvistados de Benavidez que nos
explican el por qué de la frase de su bandera asndiema inédito de los redondos” en
base a que buscaron ser originales y que “hay pomaderas con inéditos”, asi nos

narraban su intencion:

! Vemos como en este ejemplo puntualmente se ponmalefiesto la “naturaleza precaria de la
identidad” de la que habla Vila (1996) en funci@rdlevar como las luchas por la significacionate |

términos de la “autenticidad” juega en relaciomaedlo que significa ser, o no, “ricotero”.
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Queriamos algo original, algo que no se vea. Bstwimirando fotos de bandera de
Cdrdoba de San Luis, y bueno buscamos algo quetgo en realidad lo que ibamos a
poner primero era “Nadie es capaz de matarse ealm@’, o algo asi, bueno. Y la
cambiamos porque la vimos en varias banderas ddo@Gar Y ahi, cambianos. Nos
fijamos que esta no la tuviera nadie. Ademas, mo®sl cuenta que mucha gente nos

pregunta, que no saben de que tema es. Y buedniocas

Del andlisis de esta tipologia se desprende laritapcia de la masica como “artefacto
cultural privilegiado” que aparece con toda nitiéezaquellas tramas argumentales que
articulan la interpelacién de temas, frase y mativem torno a una narrativa biogréafica
fuerte. A su vez, se vuelve evidente la necesi@alligtorizar las practicas de un campo
social desde el momento en que las tramas argui@gntd®l mismo modo que remiten
a un relato biogréafico personal, dan cuenta deedingento compartido en términos de
“comunidad ricotera”, como campo continuamente spuda. Pero como soporte de
fondo de estas articulaciones, en la relacion antisica e identidades sociales puede
leerse, tras la fuerte activacion de lo barrialeenonstitucion de tramas argumentales,
las transformaciones recientes de los sectoredareguque da cuenta de la persistencia
de la centralidad de la matriz territorial (Merkl&2005; Svampa y Pereyra, 2004) de

conformacion de las identidades populares paradamtina contemporanea.
4. Las banderas en contexto de recital

La “previa”’ del recital adopta un caracter marcaeai® festivo, donde no falta la
musica —provista generalmente por el estereo dmalgto-, los canticos, bailes, venta
de merchandisingy rondas en que se toman bebidas varias, se ceenduma
marihuana. Las banderas en este contexto ocup&ugancentral en la territorialidad
circunscripta del grupo. Generalmente amarrada® €mboles o extendidas sobre el
piso, se disponen de manera que adoptgbilidad, y en torno a ellas se organiza el
grupo, demarcando a su vez el espacio respectaudesycontiguos.

Pero la bandera en la previa funciona también ceemtor de sociabilidad; en este
sentido actia el recurrente pedido de “sacarsesfgtmto al trapo, proferido por
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curiosos que deambulan por la zona, y esto sieagvesto como motivo de orgullo por

la persona o grupo portador de la bandera, québpeea ello un “reconocimiento” por

el trabajo puesto en el trapo. Alli se generan daz® intercambia informacion,

anécdotas, percepciones sobre recitales previosuoo$, en una practica frecuente y
generalizada (el sacarse fotos), por la cual, antetcambio entre diferentes grupos,
incluso se conciben nuevas ideas passbanderas que vendran

E-¢ Por qué la hicieron asi, cada dibujo, en paatieu

-y... en si porque representa lo que vivimos cada que se yo... Ahi vos tenés al Pogo,
que se yo... no sé... es lo que vos vas viviendo etalex Uno mismo va mirando
banderas ajenas digamos, ajenas de la gente, nges@etando algo de cada cosa o de lo
gue Vivis, porgque vos, asi como vienen ustedesaharrimarse, n0sotros mismos vamos
y nos arrimamos a otra gente, y por ahi eso tendananera de explicarse las cosas que
vos... vas aprendiendo, y esto, vos acumulas, yi¢e @s cosas, que se yo... de Ultima
vos te juntas con tu grupo Yy decis: “bueno, nlaagtra vuelta vimos esto y bueno...
vamos a hacer esto porque nos gusta...” Es la vemkadisi... es Los Redondos,
digamos; porque el Indio siempre hizo... mas que ,ngda? Pero no se ustedes, que
andan por todos lados grabando a la gente ¢teadanismas explicaciones? ...eso sale
de lo que se vive a cada momento... Ya te digo,esstaueva, y anteriormente teniamos
una hecha a mano que la hicimos de borracho, primgaee nada, el grupo que nos

juntamos y... salié también... “los pibes de 9 de jtiécia, “Monte Grande”

De modo que lavisibilidad de la bandera funciona aqui otorgando cierta dnala

grupo, confiriéndole una territorialidad propia ylavez una proyeccion frente al
conjunto del publico, siendo un medio de estretdwrs con otros seguidores, motivo
de orgullo, y marca de pertenencia a una comun{ttambtera”) con una historicidad

reclamada, de la cual los trapos dan cuenta e tamteponer en juego con Sus
caracteristicas peculiares: sus inscripciones, asasanbolicas (por ejemplo frases de
temas inéditos, que como veiamos confieren presyfigiistincion) y otras bastante mas
“materiales”, como parches, tajos y remiendos, aesfide banderas “con calle” y
trayectoria- y por igual huellas de una historididiempre en grados diversos de

disputa.
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¢, Como funciona laisibilidad de la bandera durante el recital? Las bandergsesosu
mayoria, colocadas en las gradas de la tribunabie s tejido que separa a esta del
campo de juego, de manera que sean perfectamerteates desde alli y el escenario.
Por otra parte, otras banderas, las mas grandasrer todo el estadio pasadas de
mano en mano y por sobre la cabeza del publico,afjmerse cubierto por el trapo
busca tocarlo —confiriéndole cierto movimiento dathrio- y al verse nuevamente des-
cubierto aplaude en sefal de reconocimiento (yveE# respeto). Estos trapos
imponentes son dirigidos por todo un “equipo” despreas, que desde los extremos de
la tela y a paso firme regulan los movimientos alédndera. Se podria decir que las
banderas tienen entonces una doble funcion: pdiadm son exhibidas al resto del
publico funcionando a modo de auto-reconocimiedgpdpel activo de este dentro del
marco del recital; por otra parte, y a la vez, dinigidas hacia el propio artista, en busca
de captar su atencién, lograr su reconocimientendsi en ocasiones motivo de
profundo valor y orgullo para los portadores de haadera -y asi se refiere en varios
relatos- que desdarriba del escenario se detengan a “nombrar” algun texpesu

singularidad.

...cuando toc6 en Go, cuando presenté Luzbelitdndib... el Indio la nombré... la
nombro, dijo “Bueno, yo se que aca somos visitartgs- y... le agradezco a la gente de
Isidro Casanova”, nos hombrd la bandera porque kata la colgamos... entramos
temprano y la colgamos... un pibe amigo nuestro lgé&dien, y la nhombro, viste.

(Isidro Casanova)

Circularidad de poder e inscripcion dentro de umea e reconocimientos e
intercambios simbdélicos, donde la circularidad ugel como punto de consagracion,
como punto maximo de obtencién de capital simbglievisibilidad, el nombramiento
que viene desde “arriba del escenario”. Es ensestido que la pregunta por el porque
de la centralidad de la bandera como formato sepdet narrativas y experiencias
(frente a otras variantes como una remera) se karoan la posibilidad que este objeto
ofrece, en cuanto medio de visibilidad, de “preseidn” pregnante hacia los otros, ya
sea entre los distintos grupos, al interior deol@unidad imaginaria, o frente al artista.

Es en funcion del uso de la bandera como mediwiglbilidad que se advierte la
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importancia que los entrevistados dan al tamafesties, como también las estrategias
para obtener un lugar privilegiado, del tipo “enttamprano y colgarla bien”, en
palabras de varios entrevistados, procurando oalgan sitio o punto que la vuelva

visibledesde el escenario y para el resto del estadio.

-¢,Cuando y por qué cambiaron la bandera por ungraade?

-Esta viejita ahora, esta agujereada, viste peroeces la llevamos, viste. Porque a veces
hay lugares que no... ponele, nosotros la llevaaniascancha de Racing, la tuvimos que
dejar en una bachita asi, alta y tirada para ébsih® la veia nadie, entendés, no la veia
nadie.

El Unico lugar que no la llevamos... jno!, y mieriollevamos, fue a Uruguay, que no la
pudimos colgar porque no habia lugar, no habiatakanha tenias que... la desplegamos,
viste, asi entre la gente; y después cuando lartleg aca... aca en La Plata... era en el
medio del estadio y, no se si ustedes la vierop, umvideo que salid, viste, que la
bandera estaba toda... alrededor de todos y cantando.

-¢Y qué sentiste cuando viste la bandera?

-Uh, una alegria barbara. Aparte teniamos una bandés chiquita, que era la mitad,

,ves?

Hay dos momentos en todo recital del Indio Solae gparecen ineludibles,
“arrancados” y “resignificados” por el publico, dtes cuales el artista pareciera no
poder escaparse, asumiendo el estatuttndeltables” (en términos de los mismos

seguidores) y que pertenecen al momento de cialreedital: nos referimos a los

pogopor antonomasia, su paroxismo “el pogo mas grdetlexundo” en jerga ricotera,
y a través del cual se expresa una moral que, aalocadvierte Garriga (2008)
reivindica como valor que es marca de identidadexe eldescontrol el reviente, el
aguante, eduguetes perdidostema por igual ineludible y generalmente precedess
el momento de laontraescenaitualizada, en la que se exalta la participadi@h
publico a través del uso de bengalas, agitaciérredeeras y, fundamentalmente,
exhibicién de ladanderas de las cuales las mas grandes recorren el caompsopre

las cabezas del publico.
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-ayer ocurrio el error de que entré yo solo a ktea, porque la queria colgar [a la
bandera] en un lugar bieque se vea. y cuando entré no tenia lugar abajo, en la parte
del césped, viste, del costado de la cancha, yeahi@ lugar... La tuve que colgar en el
alambrado en la reja... como el viento venia parameala empezaba a tirar, y estaba
solo yo, porgue todos... toda la gente, la otra glrgeon todos al campo... y yo estaba
solo, entonces... se me enganchod, se me rompié eania, aquella también se me
enganchdé... bueno, mir4, me corté toda la mano, tertgola mano cortada, que me tuve
que trepar, sacar la bandera... un quilombo fue...l&$mjé, se la di a un pibe que
estaba abajo... le digo bueno, abrila en “Juguetedid®s”, por lo menos abrila en

“Juguetes Perdidos”.

Finalizado el recital la bandera funciona colmgar de encuentroesto no sélm no
tanto en el sentido de una forma de promover relacisnesles, sino mas bien, en la
literalidad de la expresion, como punto en quernfoembros dispersos en la masa
anonima de gente tienen para volver a reencont@s® grupo en su unidad y
emprender la salida conjunta del recital. Vemoisatth de las formas que adquiere la
bandera en tantasibilidad (u otra de las formas de entendevikibilidad como rasgo
clave para entender la préactica): instituciéon déugar visible para re-articular al grupo
disperso y emprender la partida. Ante la preguptat gué querias una bandera?, uno de

los entrevistados comentaba:

-Porque... para representar el barrio, para tendugar de encuentro. En la tribuna vos
tenés la bandera y sabés que ahi es el punto derdrcy no se pierde ninguno. En
Cdérdoba nos perdimos igual (risas). (...)

-Ultimamente no le buscamos un buen lugar porgeesie entramos tarde, entramos
sobre la hora y buscamos algun lugar donde podsaerts de abajo, de arriba, y donde
nos encontremos ahi.

E- O sea que la cuelgan y ustedes se van parkladtpno es que estan ahi...

-Si, si. No, algunos se quedan, otros se van, lahjeampo, suben, bajan, suben, vamos
rotando, pero siempre hay alguien que se queda.

E- ¢Se ponen de acuerdo para eso 0...?

-Es lo que sale. La bandera esta clavada ahi y..ovaon el trapo, colgamos la bandera,

y no nos vamos hasta que se rednen todos, y vos/gdos juntos con nuestra bandera.
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-La bandera es un punto de encuentro.

De este modo es posible advertir, en una practiogleja como la elaboracién y uso
de banderas, como se articulan usos “materialestretos y estratégicos (como el
convenir un punto visible de encuentro) con otrasnés de lavisibilidad, usos
igualmente estratégicos, ligados a ciertas mandgaselacionarse con el artista y el
resto de la “comunidad ricotera” (en esa tensidregeroductores y receptores), al igual
que a ciertas tramas argumentales que se arti@ranarrativas (la bandera como
soporte de la identidad grupal, por ejemplo) egue seria dable pensar como sus usos
“expresivos” simbdlicos. Pero entender una banderao practica, que articula usos
contextuales y dispares, es superar la alternaggv@ensarla como mero soporte de
identidades ya dadas en un plano previo, que vian@xpresarse” en una bandera a
modo de estandarte, o como pura materialidad pdra)agrupamiento, sino ver, en su
doble vida inescindiblemente material y simbdlica, usos geeetroalimentan y van
conformando la practica, articulada en torno aslampre contextual- forma estratégica
devisibilidad que promueva.

En sintesis, y retomando la problematica del panterior, se puede leer la emergencia
de estacontraescenano solo como producto de la centralidad que cebrgublico”
dentro de la especifica forma que toma la relagi@ductores/receptores en el “rock
chabdn”, sino también como una dimension del estddila forma concreta que tomo
la articulacion de una practica musical a distittasias narrativizadas. Analiticamente
la existencia de una “doble vidae la bandera se manifiesta a través del andksigs
modos en que estos grupos se objetivizan y sulzj@tivestableciendo relaciones
sociales diferenciadas y diferenciales segun loseztos. Por ello creemos que desde
este enfoque es posible pensarse cOmo estos grupdsn, en este caso a través de las
practicas del uso y produccién de banderas, teandél momento de la experiencia
ordinaria de la vida cotidiana hacia la experiemsttaordinaria del recital y viceversa.
Introduciendo asi ya no solo la cuestion de lo tolgey lo subjetivo, sino ademas el

problema de la temporalidad y la marcacion detswore intensidad.

5. Nuevas tecnologias ¢ viejos usos? Las banderad panderazo
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El banderazo: la construccion del evento

El acontecimiento del banderazo fue desde la IGdgcau convocatoria planteado como
una reunion de los miembros de la comunidad masdal momento del recital. La
convocatoria a un “banderazo por los Redondos’nsma@aba, desde una pagina de
internet, de la siguiente manera:
Banderazo por Los Redondos, o mejor dicho Misa Ritera. Aunque sabemos
muy bién que las misas ricoteras, sélo se daban kenépoca de Los Redondos,
en cada show que hacian se lo denominaba Misa pay fue realmente
producia en cada uno de nosotros y que lo Unico pbke para entender es
participar Con ésto, obviamente la banda NO va a \eer a juntarse, pero Si
gueremos dar a conocer que ésta pasion y que unerdles de corazones y
almas, jamas va a terminar porque es el sentimientdnico e inexplicable de
millones de almas que comulgamos la misma fé. Y gapesar de que ya NO
ESTEN, siempre vamos a tener esa pequefia ilusion dpie algin dia
Volveran!. O por lo menos dar a conocer, que realnme necesitamos ser
escuchados y se den cuenta que necesitamos volveeHdos.
No v& hacer una simple junta, sino algo serio porse decidimos hacerlo en
marzo, y darlo a conocer mediante éste medio de camicacion, y
repartiendo volantes en los show tanto del Indio, &l Skay y Dawi. .. Estaria
buena la idea de que aquellas personas que pudieranlaborar, repartiendo
volantes lo haga! Cosa de que sea algo masivo. Yegsi es posible, den a
confirmar quienes asistirian mandando un mail a lasiguiente direccion de
correo electronico RedondosO9@hotmail.com, a medidde que vayamos

recibiendo mails, con gente que se sume, vamos @aniendo un listado.

Ese es el texto que se difundid por los difererilegys y que fue el eje de la
convocatoria. En esa pagina a continuacion apatgcigadeo, en el que solo se leian

frases que surgian sobre un fondo negro y se eslgaicttanticas‘jole ole ole, cada

2 www.taringa.net/posts/musica/1781156/Banderazo-Por-Los-Redondos!.html
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dia te quiero mas.. son los redondos, es un searitmino puedo parar..!”"El mensaje

del video decia:

Banderazo por los redondos

7 de marzo del 2009 en plaza de mayo 18 hs.
No buscamos solo que se junten..

..Sino hacernos escuchar!

Mas info enwww.actiweb.es/poesia _de ricota

Hagan difundir la info!
Muchas gracias!
..y que por favor, el adios no se alargue!

Atentamente se les agradece.

La informacién circuld, y en esa pagihlaego de aquella primera convocatoria y tras el
texto inicial se agrego: “Pedimos por favor, quturdian la info. Y que si pueden
copiar esto en algun fotolog, o paginas amigashaosn un gran favor, para que ésto
crezca!

Te Esperamos! Gracias.” Dias después en algungs B reproducia la informacion,
detallando algunas cosas y ampliando la convoeat&m una pagina se decia: “Si
alguien quiere hacerlo en otra provincia, paraspgeun Banderazo Nacional, contactar:

redondos09@hotmail.cdrEn otro blod se anunciaba:

El dia7 de Marzo a las 18 hse llevara a cabo Blanderazo Redondo

El punto de encuentro sera erOQddeliscoy de alli saldremos en caravana h&dtaa de
Mayo

Por cuestiones de seguridad, ya se ha solicitagoigeza los responsables para g no haya
inconvenientes con la policia.

Vale aclarar g el fin del banderazo, si bien todogueremos "g se vuelvan a juntar”,

* www.taringa.net/posts/info/1776711/Banderazo-Ricot@rde-Marzo-2009 _.html

* www.fotolog.com/asi_me_das_mas/59933283
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no es directamente ese.. sino g es dar a conocea@odavia) la pasion y el
sentimiento g todos nosotros tenemos x los redond@s

El banderazo redondo tambien se realizara en ptno®s del pais, el mismo dia 'y
mismo horario:

e Posadas, Misiones: Plaza San Matrti de marzo; 18hs)

e Esquel, Chubut: Plaza San Martin(7 de marzo; 18hs)

e Neuqguen: Monumento a San Martin(7 de marzo; 18hs)

e Rosario, Sta Fe: Monumento Nacional a la Bander& de marzo; 18hs)

Para mayor informacion pueden entrar en: http://www.actiweb.es/poesia_de_ricota
hagan correr la vozQ RUEDE LA BOLA!!!

(copy & paste gente.. copense para  ruede laxila

x otro lado.. como siempre.. les dejo para quieuésran..

= MSN

asimedasmas.pr@hotmail.com

m Facebook

Patricio Rey (ponen asi y el 1er y unico Patricio Rey q aparexseel nuestro :P)

m Grupo del Facebook
http://www.facebook.com/profile.php?id=1171830370&ef=profile#/pages/Patricio-
Rey-y-Sus-Redonditos-de-Ricota/38655923098?ref=nf

besotes redondos y abrazos de ricota..

No es dificil advertir, tras estas transcripcionasentralidad de las nuevas tecnologias
como medio de expresion, comunicacion y organiradi@ los jovenes, en la
experiencia particular de llevar a cabo “el bang@rala difusion, coordinacion y
realizacion del evento dependio, en gran medidantdenet. Alli se articulé6 una nueva
red, en base a un “cédigo” previo compartido, yydcdorias comunes en tanto
“seguidores” y participes de “la Misa”. A travésl deso de “MSN”, “Facebook” o
“Grupo de facebook”, se aspirdé a lograr “que sedeula bola” de la convocatoria,
empleando estos medios estratégicamente en fudeiénordinar las acciones entre los
grupos de seguidores.

Es alli también, en los foros de opinion y en ldgagjos entre paginas, donde se llevo a
cabo la disputa en torno a la significacion y pericia del banderazo. En los

comentarios tras la convocatoria inicial, se valindando dos posturas sobre este:
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aquella que lo promueve y se solidariza con suwsiify y aquella otra que lo censura,
sefialando que esa no es la verdadera “actitudtereo“Dios: Perdona a la gente...
Ricoteros DE VERDAD los veo el 20 y 21 de Diciemter la Platd NO un
barderazo..” Este debate “en pro” o “en contra” del banderaz@lasmé finalmente
en, por un lado, una toma de posicién reprobatbaisada en una critica hacia la
“espectacularizaciéon”, -a través del uso de medimso Internet y la congregacion mas
allda del contexto del recital- de un sentimiente gs privado, e intransferible: el
sentimiento de ser ricotero, como algo que “no sedp explicar”. Asi, en

www.mundoredondoen marcado tono reprobatorio y bajo el signifieattiitulo de

“Manifestaciones mas alla de lo privado. Con tudratde tv..”,se decia:
(...) Hemos recibido ya varios mails pidiendo la difun de un evento denominado
Banderazo Ricotero para este sdbado 7 de marzdended ecos similares en diferentes
ciudades del interior. También hemos respondidada cino de ellos que nuestra postura
se aleja a pasos agigantados de manifestaciorestedtpo.
¢Por qué? Porque creemos firmemente que no haystent real detras de este
banderazo, no hay nada que nos identifique coroterias.
Los argumentos que han usado en la difusion saade: ‘para hacerle saber a la
gente lo que sentimys’para que vuelvdh "para demostrar que Patricio Rey sigue
vivo", etc...
Tanto Peto como Rulo creemos que ser redondo astargue en su naturaleza primitiva
es intimo, es privado, nace dentro de uno y se dé/enanera especial, pero nunca se
exterioriza mas alla de un show que nos devuelaavala. Cada uno entiende las letras
de manera distinta, cada uno se transporta musoédmsegun las emociones y la
mochila que cargue... pero nunca lo hemos vistivido compatible con la necesidad de
mostrarle a los demas lo que sentimos, ni muchammda pedir que vuelvan a juntarse
por simple capricho nuestro.
Hay muchas cosas del hoy que parecen ser modabalemi las marchas, las
demostraciones populares, los reclamos mediatizades redondo definitivamente no es
eso. No tenemos que televisar nada. No tenemoslemestrarle a nadie nada. Mucho

menos cuando partidos politicos se visten de fagsne ahi es donde todo aquello que

® Hace alusion al recital realizado por el Indio 8ata dicha fecha de 2008 en la ciudad de La Plata.

®En: www.taringa.net/posts/musica/1781156/Banderazo-RsrRedondos!.htcomentarios)
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parecia un fin nos revela que estamos siendo uiomed
Hasta acé nuestra postura, pero es solo la nukstila, Peto y Rulo. Espero que sepan

entender que nuestra esencia ricotera nos hacearapair otra vereda. Gracias.

Pero en la replica de los organizadores y los defes del banderazo, se advertia un
sentido diferente del uso de los medios, ligaddambo a un sentido intransferible y
privado del ser ricotero, sino a la posibilidad atenpartir una experiencia vital, es
decir, a partir de la posibilidad de, tras el uadipular de estos medios, recrear en una
escena publica el ritual grupal y con el reafirroar sentido de pertenencia a una
comunidad imaginaria:
ATENCION: LEER.
Muchas personas obviamente, llevarian su trapdasida solo te pido que se vuelvan a
juntar, pero ese no ese el objetivo. Sino brindaHomenaje a no solo la banda mas
grosa de todos los tiempos. Vamos a celebrar! Aacaagitar, y hacer lo que nosotros
sentimos. Todo no pasa por demostrar siendo rixdlevando una remera, teniendo
foros y paginas de Los Redondos sino serlos, HEtiobjes unirnos y conmemorar a la
banda que alguna vez estuvo, y aun asi estandtiddiginos siguen comiendo el coco.
¢Porqué no juntarse en un Show del Indio/Skay/DawaiPemera ricotera, no se lleva
cada vez que toque uno de ellos. Somos ricotesmedipie nos levantamos hasta que nos
acostamos. El fin de esto, es que llegue a sus,gido mas que ellos ya lo sepan. Que no

es necesario pagar $80, $35, $25.

Creo que es mas careta y mas pelotudo considé&amstero por tener una pagina de Los
Redondos/ un fotolog/foro/etc... Siendo que Los dReds estan completamente en
contra de eso, que demostrandolo en una simplea juan gente del palo.

Cada uno siente el orgullo Ricotero a su modo,eadiquién para poner requisitos para
formar parte de la misma. La gente que quizas t® as$avor de ésto, creo que como
también parte del publico de Los Redondos debextaptar otros puntos de vistas, y

dejar celebrar este sentimiento que une a milesodazones cada cual a su modo.

" www.mundoredondol.com.ar 08/03/2009
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Reitero... NO VAMOS A EXIGIR QUE VUELVAN!

simplemente, vamos a brindarle un pequefio homeuajeuizas no signifique nada para
ellos pero aseguro que van a valorar mas que dcptdin esté con ellos, brindandoles
apoyo viniendo de diferentes puntos del pais qlexarauna pagina de Internet, donde no
la mayoria de la gente vé lo que pasa en el muyderieético, y solo publican rarezas
ricoteras siendo que ellos estdn completamente emntrac de ese consumo.

www.actiweb.es /poesia_de_ricota 08/03/2009

Asi, dentro de los términos de la disputa pordaicacion de que se entiende por ser
0 no ricotero, por un lado se construye una naaatue impugna como legitimo el uso
de nuevas tecnologias, asocidndolas a una ideao daiblico que se liga a la
espectacularizacion “mediatica” de los consumdii@les y que deriva en la defensa
de una esfera privada de experiencia autenticarafeax que, cabe agregar, se
encuentra interpelada por muchos temas y motivbsregesrtorio clasico qué.os
Redondogpopularizo en los 90 ¢ivina TV fuhret, es un ejemplo de ello). Por otra
parte, la replica de los organizadores del bandem@mstruye una narrativa diferente,
en la que el papel de las nuevas tecnologias canfhir de la posibilidad de hacer un
uso activo y descentrado de estas, para interearst espacio de lo publico a través de
una movilizacion expresiva de esa experiencia ftepencia- que se intenta poner en

comdn.
El acontecimiento

El trabajo de campo durante el dia del acontecitmieas permitio relevar la forma en
que efectivamente el banderazo se llevo a cabo ¢ampoesta en acto del conjunto de
practicas de lo que nombramos como “contra escena’.

El escenario de reunién fue en la Capital Fedendk precisamente en la Plaza de la
Republica, ubicada en la interseccion de la avefidi Julio y Corrientes, en cuyo
centro se erige el obelisco. Los concurrentes ehtevse congregaban en parejas,
grupos de amigos o grupos familiares. La gran mayeestia remeras con dibujos,

frases o0 imagenes que aludian a la iconografitereg@ del Indio Solari. En un primer
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momento la ocupacion de la plaza fue dispersa,nyedida que se incrementaba el
namero de personas la reunion se concentro enalmae las dos plazoletas en que se
divide la plaza. Asi es que las banderas fueromadadas a lo largo del monumento de
dicha plaza que se caracteriza por tener forma&mhécrculo que recorre todo el ancho
de la misma y permiti6 su uso para visibilizar besderas a todo aquel que pasara
caminando o transitard en auto por aquellas avenldeyendo las banderas pudimos
saber que la mayoria provenia del conurbano bamsereentre ellos, Monte Grande,
Avellaneda, Wilde, Lomas de Zamora y Castelar) Qimeacteristica particular del
evento fue el uso de cantitos, los mismos que suedarse en los recitales, y las
canciones de Los Redondos. En un primer momerda;dotos timidos aparecieron de
algunos grupos que queria comenzar a “festejaréliEgreunion. De a poco se fueron
generalizando y, a medida que se sumaban nueve@gsr eran recibidas con cantitos
gue se potenciaban con la constante suma de \R&@sno so6lo se cantaba, el baile, los
saltos y el pogo también tuvieron su lugar. Asi fue el centro de la plaza fue el
escenario donde se bailaban ypsgiabanlos cantitos y canciones que se entonaron.
Con movimientos de brazos al aire, saltos y choquee las personas, se fueron
generando circulos en cuyo interior se desatabailel ya mencionado. La sociabilidad
entre los grupos era fluida, muchos de ellos, rosentaron que se conocian por
grupos de internet como los fotologs o msn, doradéabian tenido algun contacto, y
que esa era la primera vez que se veian persoraelmimbién se identificaba un
grupo que se enteré del evento a través de algawass, como la Mega (98.3) o la
Rock and Pop (95.9).

Fue caracteristico el consumo de bebidas alcolsdjigmseosas, se consumian cervezas
en envase no retornable, vino en teta break, Femetcoca-cola. EI consumo era
grupal, se juntaba el dinero en una “vaquita”, guabs integrantes del grupo iban en
busca de las bebidas. Esta practica esta muy daogikas previas del recital, donde el
consumo de bebidas alcohdlicas es central. Estatidad puede percibirse en la
conversacion que tuvimos con Chiqui y Miguel, gegse conocieron en el banderazo
y coincidian que el recital de La Plata estuvo fiemo porque estaban re comodos y
habia lugares para la provision de bebidas ( Chifir frente justito teniamos unos
chinos asi que la pasamos joya” Miguel :* Si yo li@n tenia un quiosquin, asi en

diagonal, ni media cuadra tenia que hacer”). Aatgd del evento se fueron sucediendo



ZA\_1° ENCUENTRO

sobre Juventud

Medios de Comunicacion e Industrias Culturales (JUMIC)

diferentes situaciones que nos parecieron sighifas sobre las diferentes tomas del
espacio publico. Especial atencion pondremos al embonen que, una vez que la
guardia del ejército bajo la bandera de Argentilagdan mastil que hay en dicha plaza,
los ricoteros lograron izar dos de sus banderdasdantas que habia en el lugar. Fue el
momento en que se generaliz6 completamente el eailel centro de la plaza. Las
miradas y los brazos extendidos al cielo ( o méjcno a las banderas flameando en el
mastil frente al obelisco) acompafaron al cant@é’ olé ole, olé, ola yo soy redondo
gue es un sentimiento no puedo parar”, e inmedetttandespués comenzaron a cantar
“Ji,Ji,Ji", que podriamos arriesgarnos a decir @ una cancion-himno de los
seguidores de los redondos. Momento que no pudide &n ningun recital, cierre
esperado por todos, y que aqui enmarco este moraelmine en la apropiacion del
espacio publico que los seguidorigsterosrealizaron en el banderazo.

Asi, el banderazo se configura como un momentattnamizacion de la convocatoria
exclusivamente en los términos del artista. Adwest una convocatoria por la
recreacion de una practica vinculada con el cootele recital de rock, (pero que
ademas estd anclada en ciertas tramas narrativas lguconfieren sentido),
autonomizandose asi de esxena¢ Qué es lo que los permidengregars@ Creemos
gue es la reactivacién de esantra escengdmas alld de la escena), en otro marco
contextual y poniendo en juego un nuevo régimewigibilidad vinculado, en este caso,
a la irrupcion en un ambito publico, el centro dedapital Federal, en gran parte
percibido como extra-ordinario. Pero en tal caso&,6s lo que los permiteunirse?
Puede pensarse que es el empleo estratégico desnoedios, en un sentido de
articulacion de experiencias a partir de redes a®abilidades (virtuales) lo que

permitié la organizacion y convergencia en el cosli
6. ConclusionesEntre la web y el barrio

Volviendo sobre nuestras palabras, sostuvimos quel estado actual de los géneros
populares es posible advertir ciertas “tramas ca@®ude apropiacion que se refieren a
un cambio en las trayectorias sociales, el papelodeconsumos culturales, y la

influencia de nuevas tecnologias de producciémprcion y circulacion de masica.
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A través del desarrollo de la argumentacion eneomts una serie de pautas de
apropiacion y consumo recurrentes vinculadas a ma#riz de gestacion cultural
histéricamente situada de la cual se desprenddorass especificas que cobran estas
experiencias.

¢,Cuadl son entonces las condiciones de posibilighdudgimiento de las practicas que
conforman la “contraescena” y particularmente ladpccion y uso de banderas? La
desactivacion del complejo que sostenia a la @uliet trabajo, habilita el surgimiento
de lo que Miguez y Seman (2006: 31-32) identificamo “una matriz de gestacion
cultural del pos trabajo”, donde el tipo de trageeis sociales que se describen distan
de ser las establecidas como legitimas décadas &maeste marco, la proliferacion de
“inversiones estéticas improductivas”, como entemze que son las inversiones
puestas en juego en la produccion de banderasieaglquevos sentidos, al vincularse a
“la reivindicacion o, si se nos permite, la relagécion de practicas y estilos de vida
tradicionalmente condenables en lo cultura debjEb

En la objetivacion de las cualidades en cuanto idegproductor de banderas, se
exhiben competencias y saberes especificos: taqpiellas puestos en juego en la
particular técnica de produccién (por agregaciam ge utiliza en las banderas, como
los modos correctos de usarla, hacerla circulaigada (“bien”), exponerla,
transportarla, remendarla. Asi, pintar, cocer, jdiulevar, colgar, exponer y comentar
la bandera con pares, son actividades que susgiovdsi realizan con cierto orgullo y
gue dan cuenta de un “esfuerzo objetivado”, en sehauce complejo que la crisis de
la cultura del trabajo habilita, entre una expamgiél “tiempo libre” y una actividad
que implica trabajo, mas alld de la perdida deipleo aunque asume valores
tradicionalmente asociados con este, como lesstieerzoy sacrifico (Miguez y Seman,
2006). La suma de esta situacion, muestra comorap & la practica de producciéon y
exhibicién de banderas, se constituye un capitabglico que en este contexto, juega
positivamente, en relacion a la legitimidad queraokel tipo de trayectorias sociales
asociadas con los formatos culturales del postabaj

Por otra parte, las formas de sociabilizacion quéespliegan en las distintas escenas
en torno al uso de banderas se inscrdreel uso particular que se hace de estas nuevas
tecnologias y se conecta con una novedosa légieprdpiacion del espacio publico. El

papel de las nuevas tecnologias da cuenta de ihiljplasl de hacer un uso activo y
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descentrado de estas, para intervenir realizandanifestaciones mas alla de lo
privado”, a través de una movilizacion de esa agpera que se intenta reactualizar la
filiacion a la comunidad de pertenencia.

En todo caso, los nuevos usos de los medios no epuaxbcindirse de las
transformaciones en las formas de apropiacion gepeién del espacio publico; asi
como tampoco pueden desligarse del tipo de sodadide la que se da cuenta con la
descripcion de la practica del uso y elaboraciobateleras, en su relacion con la trama
de narratividades y la red de solidaridades bagiah que esta anclada. Los usos de los
medios estan en relacion con una red de inscrigeigitorial, pero a la vez operan en
nuevo sentido, posibilitando una nueva trama deBihdades que articulan lo barrial
conformando unaomunidad de pertenencgue excede las solidaridades estrictamente
locales. Entre la web y el barrio, entre la trareasdlidaridades barriales y la red de
relaciones web, se instituye udéerenciaque, en tanto tal, reclama ser pensada en su
positividad. Es en esentre que es también un cruce, donde se percibe lagemza de
nuevas subjetividades en toda su complejidad.

Tal vez la particularidad del banderazo es quenseribe sobre un repertorio de la
manifestacion politica en Argentina, pero lo hagéase a una matriz que combina la
disrupcién del orden publico, con una experienaeiqular que incorpora el aspecto
festivo o carnavalesco a su presencia publideegéados a este punto cabe la pregunta,
¢ Es acaso que la conformacion de un piso minimmadélizacion social, emergente de
los sucesos de diciembre de 2001 como operadorés ‘“ememoria colectiva” de los
actores, interviene, no solo en las formas masasbde movilizacién politica, sino

también de manera compleja en las practicas cldata
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